The Google generation
Ce document est une interview (1) d’un professeur d’université (1) qui vient de réaliser une étude sur la « Génération Google » (1), c’est-à-dire ceux qui sont nés après 1993 et qui ont grandi dans le monde d’Internet et des nouvelles technologies (2) . L’étude avait pour but de comparer l’utilisation de ces outils pour faire des recherches chez les jeunes et chez des groupes plus âgés comme les professeurs, les parents ou les grands-parents(2) . Il en ressort que les jeunes sont très impatients (1) et qu’Internet encourage un état d’esprit de consommation rapide (fast food) (1) . Ils ont réalisé une expérience qui consistait à demander aux jeunes de trouver des réponses à des questions difficiles. (2) Ceux-ci ont exécuté la tâche très rapidement, ont consulté deux fois moins de pages web en trois fois moins de temps que les gens plus âgés, mais avec moins d’assurance quant à la fiabilité des réponses trouvées.(5)
Le professeur tire la conclusion que les enseignants ne doivent pas seulement aider les jeunes à trouver des informations (2) mais aussi à leur apprendre à les remettre en contexte.(2)
